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Debreceni Egyetem
Gazdasagtudomanyi Kar
Kereskedelem és Marketing Felsooktatasi Szakképzés

Zarovizsga tételek

A marketing alapfogalmai. A vallalati piacorientaciok tipusai. A célpiaci marketing folyamata és
szakaszai: piacszegmentacio, célpiackivalasztas, pozicionalas.

A marketingkutatds fogalma, folyamata és tipusai. A szekunder informaciok gyijtése,
feldolgozasa. A primer kutatasi eljarasok jellemzdi, formai: kvalitativ és kvantitativ piackutatasi
modszerek.

Marketingstratégia meghatdrozasa. STEEP elemzés, SWOT elemzés, BCG matrix, Ansoff
matrix.

A marketing mix elemei L.: A termékpolitika, a termékfejlesztés folyamata, markastratégiak.
Arpolitika, az arak kialakitisanak szempontjai, arstratégiak.

A marketing-mix elemei II.: Az értékesitési csatornapolitika, az értékesitési csatorna tervezése,
csatornatipusok. Marketingkommunikaciés politika, a marketingkommunikacios-mix elemei, a
kommunikécios terv készitésének 1épései.

A fuvarozas-szallitmanyozas jellemzdi és fobb feladati az EU-ban és Magyarorszagon.
Kiilkereskedelmi fizetési modok: okméanyos meghitelezés, okményos beszedési megbizas.

Egyéb kiilkereskedelmi fizetési modozatok (atutalds, elOrefizetés, nyitva szallitas, céghitel-
nyu;jtas).

A nemzetk6zi kereskedelempolitika eszkdzrendszere: tarifalis €s nontaritalis eszkozok.

A nemzetkdzi kereskedelempolitika intézményrendszere: GATT, WTO.

Az tizleti tervek felépitése, fobb tartalmi elemei, és modszertani kérdései.

A gazdasagi tarsasagok alapitisa és szervezete, az egyes gazdasagi tarsasagok fogalma és
legfontosabb jellemzoi.

A pénz idéértékének meghatarozasa, szamitasanak modjai.

Az EU szervezeti felépitése, a szervek feladatkorei. Az EU dontéshozatali eljarésa.

Jellemezze a hazai munkaerdpiac sajatossagait: demografiai helyzet (nemek, kor, csaladi allapot,
haland6sag, munkavallalok) munkaadok szerepe, allam szerepe a foglalkoztatottsagban, munkaerépiaci

pozicid, munkaerd kereslet, munkaerd kinalat, munkaer6piaci egyensuly.



